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Antes de mergulhar nessamissão, assegure que  
olhou para todos os detalhes.

Aqui vai um checklist para orientá-lo em todos os  
aspectos mais importantes de uma campanha.

Pronto para dar

início à sua campanha?



IDENTIFIQUE  
O PÚBLICO 
ALVO DA SUA 
CAMPANHA
Com quem queremos conversar?  
Para que possa direcionar sua  
campanha ao público certo, é  
importante entender a persona  
do seu comprador (buyer persona)  
antes de lançá-la.



Adotar o método SMART para definir
suas metas pode ajudá-lo a se certificar 

que terá resultados tangíveis para 
compartilhar com o seu público alvo  

(ou seu chefe) no final da sua campanha.

ESTABELEÇA  
SUAS METAS

+  
BENCHMARKS



Não deixe de otimizar suas landing
pages para fins de SEO (otimização
das buscas). Tenha uma proposta
de valor bem definida e um call-to-action  
atraente (normalmente um formulário  
para seu público preencher).

CRIE SUA(S)  
OFERTA(S)
+ LANDING
PAGES



Suas campanhas não terminam quando 
uma oportunidade (lead) entra na sua  

landing page. Planeje e faça suas 
campanhas para nutrir esses leads 

através do funil de compras.

PLANEJE +  
FAÇA SUA  

AUTOMAÇÃO
+ FLUXOS  

DE NUTRIÇÃO



ESCREVA 
UM POST
PARA SEU 
BLOG
Sua campanha é muito atraente -
assegure que ela fique visível para o  
mercado. Use o post no seu blog  
como uma oportunidade para atrair  
leitores para o conteúdo que  
disponibilizará com a suaoferta.



COMPARTILHE  
O POST NAS

MIDIAS
SOCIAIS

Promova o post no seu blog e apresente 
uma oferta que atrairá seu público 

alvo para o topo do funil de compras.



Assegure que sua campanha atende  
aos requisitos de um bom SEO -
assim,o público alvo interessado verá  
sua campanha por muito tempo até  
muito depois de você deixar de  
promovê-la.

INTRODUZA  
PALAVRAS  
CHAVE COM  
CAUDA LONCA



AVALIEUSO 
DE LINKS 

PATROCINADOS
EOUTROS 

CANAIS
Outros canais também fazem parte 

de uma boa campanha de Inbound 
Marketing - apenas assegure que esteja 

medindo a eficiência desses canais.



De onde está vindo o seu tráfego e
como seu público alvo o está
encontrando?
Rastrear suasURL’spode ajudar.

RASTREIE  
SUAS  
URL’S



REPORTE
SEUS  

RESULTADOS
Esforço nunca deve deixar de ser medido.

Você que estabeleceu metas no
início, agora é hora de comemorar
o sucesso. Organize as informações

compiladas e comemore mostrando os  
bons resultados no nal da campanha.



CHECKLISTGRÁTIS
COMO CONDUZIR UMCAMPANHA DE INBOUND 
MARKETING

6.COMPARTILHE O POST NAS MIDIAS SOCIAIS  

Promova o post no seu blog e apresente uma oferta que atrairá seu  

públicoalvo para o topo do funil de compras.

DATA________________ EM PROGRESSO FEITO

7. INTRODUZA PALAVRAS CHAVE COM CAUDALONCA

Assegure que sua campanha atende aos requisitos de um bom SEO,

assim, opúblico alvo interessado verá sua campanha por muito tempo

até depois de você deixar de promovê-la.

DATA________________ EM PROGRESSO FEITO

8.AVALIE USO DE LINKS PATROCINADOS E OUTROSCANAIS  

Outros canais também fazem parte de uma boa campanha de inbound  

marketing - apenas assegure que esteja medindo a eficiênciadesses canais.

DATA________________ EM PROGRESSO FEITO

9. RASTREIE SUASURL’S

De onde está vindo o seu tráfego e como seu publicoalvo o

está encontrando?Rastrear suas URL’s pode ajudar.

DATA________________ EM PROGRESSO FEITO

10. REPORTE SEUSRESULTADOS

Esforçonunca deve deixar de ser medido. Você sempre estabeleceu metas no  

início, e agora é hora de comemorar o sucesso. Organize as informações  

compiladas e comemore mostrando os bons resultados no final da campanha.  

DATA________________ EM PROGRESSO FEITO

1.INDENTIFIQUE O PUBLICO ALVO DACAMPANHA  

Com quem queremos conversar? Para que possa direcionar sua  

campanha ao público certo, é importante entender a persona do  

seu comprador (buyer persona) antes de lançá-la.

DATA________________ EM PROGRESSO FEITO

2.ESTABELEÇA SUAS METAS + BENCHMARKS  

Adotar o método SMART para definir suas metas pode ajudá-lo  

a se certificar que terá resultados tangíveis para compartilhar  

com o seu públicoalvo (ou seu chefe) no final da sua campanha.  

DATA ________________ EM PROGRESSO FEITO

3.CRIE SUA(S) OFERTA(S) + LANDINGPAGES  

Não deixe de otimizar suas landing pages para fins de SEO  

(otimização das buscas). Tenha uma proposta de valor bem

definida e um call-to-action atraente (normalmente um  

formuláriopara seu públicopreencher).

DATA________________ EM PROGRESSO FEITO

4.PLANEJE + FAÇASUA AUTOMAÇÃO + FLUXOS  

DE NUTRIÇÃO
Suas campanhas não terminam quando uma oportunidade (lead)

entra na sua landing page. Planeje e faça suas campanhas para  

nutrir esses leads através do funil de compras.

DATA________________ EM PROGRESSO FEITO

5. ESCREVA UM POST PARA O SEU BLOG

Sua campanha é muito atraente - assegure que ela fique visível para o  

mercado. Use o post no seu blog como uma oportunidade para atrair  

leitores para o conteúdo que disponibilizará com a sua oferta.

DATA________________ EM PROGRESSO FEITO



SOBRE A WSI
A WSI é uma empresa de marketing digital com uma forte presença internacional. Nossos  

Consultores de Marketing Digital usam conhecimento e experiência para fazerem a diferença para
empresas em todo o mundo.

Com sede emToronto,Canadá, temos escritórios em mais de 80 países. Estamos no Brasil há mais de 6  
anos e possuímos mais de 30 escritórios espalhados pelo Brasil. Somos uma rede de profissionais de  
marketing que se esforçam para analisar, recomendar, construir e implementar soluções digitais de  

marketing e ajudar as empresas a terem sucesso online.

Ao longo dos últimos 20 anos, a WSI conquistou vários prêmios internacionais de marketing digital, por 
ajudar empresas e clientes a se adaptarem ao ambiente em constante mudança da Internet.

Temos orgulho em ajudar as empresas a aproveitarem ao máximo o investimento que aplicam em  
marketing digital.

Você está pronto para dar um passo e discutir um projeto com um consultor local de Marketing Digital?

Entre em contato com um de nossos especialistas,visitando nosso site www.wsisingularity.com

http://www.wsisingularity.com/

